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Exercices d'IA dans le domaine de la gestion bureautique

Case pratique 4 : Élaborez une Campagne de Leads pour une ONG
dédiée à la Promotion de l'Économie Circulaire à Genève.
Niveau : Intermediare

Objectif :

Développer une campagne de génération de leads pour une ONG qui promeut l'économie
circulaire à Genève en utilisant des outils d'intelligence artificielle (IA) pour optimiser la création
de contenu, la gestion des campagnes, et l'engagement avec le public cible.

Contexte :

L'ONG fictive est dédiée à promouvoir les pratiques d'économie circulaire auprès des citoyens,
des entreprises locales et des institutions publiques. Vous allez élaborer une stratégie complète
de génération de leads en utilisant des outils d’IA qui vous aideront à automatiser et optimiser
différents aspects de la campagne.

Instructions :

Définir les Objectifs de la Campagne :

Objectif principal : Attirer des personnes et des organisations intéressées par les initiatives
d’économie circulaire à Genève.

Objectifs spécifiques : Collecter 500 nouveaux leads d’ici 3 mois, avec un taux d'engagement
minimum de 20 %.

Segmentation du Public :

 Identifiez et segmentez le public cible :
 Citoyens sensibilisés aux problématiques environnementales.
 Entreprises locales intéressées par l'économie circulaire.
 Institutions publiques et acteurs politiques.

Outils d'IA pour Optimiser la Campagne.

Identifiez les outils pour concevoir et gérer la campagne de génération de leads :
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1) Création de Sites Web et Pages de Destination :
2) Optimisation des Réseaux Sociaux et de la Prospection :
3) Gestion des E-mails et Engagement Automatisé :

Mise en Place des Critères de Performance :

Définissez des KPI (indicateurs clés de performance) comme :

Nombre de leads générés.

Taux d’ouverture des e-mails.

Taux d’engagement sur les réseaux sociaux.

Taux de conversion (inscriptions à des événements, participation à des ateliers, dons).

Analyse des Résultats et Optimisation :

Identifiez les outils pour analyser les performances de la campagne et des rapports.

Ajustez la campagne en fonction des résultats obtenus pour maximiser l'efficacité et le retour
sur investissement.

Critères d'Évaluation :

Stratégie Globale : Capacité à élaborer une stratégie cohérente avec des objectifs précis.

Utilisation des Outils d'IA : Capacité à intégrer des outils d'IA pour automatiser et optimiser la
campagne.

Analyse des Résultats : Capacité à interpréter les résultats de la campagne et proposer des
ajustements.

Clarté et Présentation : Présentation claire et organisée du rapport.

Bonne chance avec votre campagne de leads pour l’ONG !
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